CAPITEN

ACTION 1
Etude d’opportunités

« produits innovants de la destination Atlantique »

Descriptif de I’action dans la candidature :
La conception des produits reposera sur une méthodologie élaborée
par les partenaires permettant d’assurer une veille des tendances de
consommation des clienteles ciblées non captées par les prestataires
nautiques : jeunes enfants, clientele féminine, adolescents, seniors,
clientele internationale, personnes en situation de handicap, les
consommateurs des produits santé bien-étre.
Des enquétes terrain aupres de ces clienteles permettront de définir
leurs attentes et de définir quels types de produits et services ces

populations pourraient consommer.




RESUME




